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Les idées forces

• La communauté
• Les mots-clés
• L’adresse qualifiée
• Ciblage de l’information



Les outils
• e-Mailing (newsletter, contact,…) 
• Communauté (Fans World Cup 2006)
• Recherche ciblée (Google AdWords,…)
• Behavioral targeting (Amazon,…)
• Contextual targeting (Liens sponsorisés)
• e-Mail en rich media (e-Mail avec pub)
• Blogs ou « social media » 
• Fils RSS 
• Téléphone mobile 
• Publicité dans les jeux vidéo





http://www.pg.com/jobs/corpinfo/consboss.jhtml
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Merci      
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