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Le nouveau contenu du web

NOUVELLES TECHNOLOGIES. La reconnaissance de la parole pourrait s’imposer comme standard.

L'usage de vidéos en ligne est un
enjeu crucial pour les éditeurs de
sites web, qu’ils soient des indi-
vidus, des entreprises ou des ins-
titutions publiques. Il esta présent
impératif d’enrichir un site inter-
net de vidéo pour espérer attirer
le public vers celui-ci. Le succes
des sites de partage de vidéo té-
moignentainsi de cette tendance
al’enrichissement du contenu en
ligne.

Lavidéo représente a présent plus
de 60% du trafic global sur inter-
net Le changement de la nature
du contenu du web appelle des
nouvelles solutions en termes de
référencement. La start-up Koe-
mei a développé un systéme de re-
connaissance de la parole qui
pourrait devenir un standard dans
les prochaines années. L'Agefi est
allé alarencontre de son président
exécutif, Temitope Ola, dans une
ruche d’entrepreneurs au Centre
du Parc de Martigny.

Quels sont vos liens avec I'ldiap?
L’Idiap est un institut de recher-
che actif dans plusieurs domaines
dont I'apprentissage des machi-
nes, les comportements sociaux
etlesinterfaces entre leshommes
et les machines. Notre technolo-
gie de reconnaissance de la parole
a été développée pendant huitans

TEMITOPE OLA. Le président exé-
cutif et fondateur de Koemei

a I'Idiap avant d’étre achevée en
2009. L'année suivante Koemeia
été créé en tant que spin off de l'in-
situt. A présent, Koemei compte
quatre employés a plein temps
dans ses bureaux de Martigny et
deux collaborateurs a temps par-
tielaI'Université de Sheffield. Le
financement de la société dépasse
un million de francs.

Quel est le but de votre outil

de reconnaissance de la parole?
Le systéme de Koemei est utilisé
pour optimiser le contenu parlé,
pour le rendre accessible. En
convertissant les vidéos en texte,
on rend la recherche a I'intérieur
de ces derniéres possible. Il de-
vient donc facile de trouver direc-
tement le passage pertinent d’une
vidéo sans avoir 4 1a visionner en-
tiérement. D’autre part, I’accés
aux retranscriptions par le moteur

de recherche augmente significa-
tivement la pertinence des leurs
résultats.

Nous offrons aussi une solution
financiérement intéressante aux
entreprises désireuses de sous-ti-
trer leurs films. Aux Etats-Unis
s’est une obligation légale, par
exemple.

Quels sont vos principaux clients?
Les institutions qui ont un but
éducationnel, comme les univer-
sités. Grace a notre systéme, elles
peuvent retranscrire les vidéos de
leurs cours et conférences. Les étu-
diants peuvent donc faire des re-
cherches directement dans les syl-
labus des cours dont les vidéos
sont disponibles. Les grandes en-
treprises utilisentaussi de plus en
plus le contenu vidéo dans des
buts de formation, de présenta-
tion de produits ou de commu-
nication.

Intel, par exemple, posséde plu-
sieurs milliers d’heures de vidéos
de formation destinées a ses em-
ployés et a ses clients. Grace a no-
tre outil ces derniers pourront
plus aisément retrouver la vidéo
qu’il souhaite parmi les milliers
de films. Nous rendons donc les
entreprises plus intelligentes en
leur permettant de mieux gérer
leur contenu vidéo.

Quel est votre stratégie
de croissance?
Notre stratégie reléve d'une ap-
proche «business to user» qui in-
clue les divisions traditionnelles
entre B2B et B2C. Notre dévelop-
pement se décompose en trois pha-
ses. La premiére consiste en une
démarche directe enversles gran-
des structures qui forment notre
clientéle cible, le cycle de vente
dure entre six et neuf mois. Dans
la seconde, nous approchons les
plateformes de vidéo en ligne uti-
lisées par nos clients telles Youtube
ou Cisco Systems. Grace a cette
deuxiéme étape nous obtenons un
effet multiplicateur car nous pro-
posons notre outil comme service
ajouté sur ces plateformes. Notre
site self-service en ligne représente
la troisiéme étape de notre plan de
développement. Grace a cet outil
en ligne nos clients, individus ou
entreprises, pourrontavoir unac-
ces direct a nos services.
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