La prise électrique
qui change tout

L'EQUIPE DE GEROCO. La start-up valaisanne vient
de signer un accord de partenariat avec I'opérateur de
distribution d'électricité Romande Energie.

Romande Energie se prépare-t-elle I'acquisition de
la start-up valaisanne Geroco? La question n’est
pas seulement théorique. Dés I'automne, Romande
Energie pourrait se charger de promouvoir auprés
de ses 280 000 clients le boitier intelligent Ecowizz
développé par Geroco. «Nous espérons en vendre
2500 en 2010, soit a un peu moins de 1% des
clients de Romande Energie», confie Michael Du-
pertuis (a gauche ci-dessus), 24 ans, CEO et cocréa-
teur de la start-up. Créé en 2009, Geroco n'emploie
que sept collaborateurs. Mais elle se positionne sur
un marché ultraporteur: I'efficience énergétique.
Son boitier intelligent permet de mieux gérer la
consommation électrique. Vendu 249 francs, le kit
Ecowizz promet de réduire la facture d'électricité
de 10 a 15% pour les ménages. Gréce a ce contré-
leur de consommation, les entreprises de services
peuvent économiser jusqu‘a 30 ou 40% des colits
de I'électricité. Pourquoi Romande Energie qui
vend de I'électricité veut-elle promouvoir une prise
qui peut dimi ses ? «La cc ion
d’énergie ne cesse de prog ;, alors que nous ne
produisons que 20% de I'énergie que nous distri-
buons, nous devons acheter les 80% restant a des
prix pas toujours avantageux, nous souhaitons
donc aider les consommateurs a réduire leur
consommation d'électricité», confie Karine
Devalte, porte-parole de Romande Energie. PAGE 5
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Le controleur de consommation

Romande Energie va promouvoir la prise intelligente de la start-up valaisanne Geroco. Pourquoi ne pas la distribuer a tous les clients?

GIUSEPPE MELILLO

Romande Energie se prépare-t-
elle a faire 'acquisition de la start-
up valaisanne Geroco? La ques-
tion n’est pas uniquement
théorique. Dés I'automne, Ro-
mande Energie pourrait se char-
ger de promouvoir auprés de ses
280.000 clients le boitier intelli-
gent Ecowizz développé par Ge-
roco. «Nous espérons en vendre
2500en 2010, soita un peu moins
de 1% des clients de Romande
Energie», précise Michael Duper-
tuis, 24 ans, CEO et cocréateur de
lastart-up. Créé en 2009, Geroco
n’emploie que sept collaborateurs
dans I'incubateur d’entreprises a
Martigny. Mais elle se positionne
sur un marché ultraporteur: I'ef-
ficience énergétique. Son boitier
intelligent permet de mieux gé-
rer la consommation électrique et
de I'optimiser.

Vendu 249 francs, le kit Ecowizz
promet de réduire la facture
d’électricité de 10 a 15% pour les
ménages. Grace a ce contrdleur
de consommation, les bureaux,

entreprises de services, adminis-
trations, secrétariats, peuvent éco-
nomiser jusqu’a 30 ou 40% des
coiits de I'électricité.
Contrairement a son concurrent
la puce Digitalstrom de la start-
up alémanique Aizo qui nécessite
Pintervention d'un professionnel,
Ecowizz s’installe facilement en-
tre un appareil et sa prise. Le boi-
tier peut alors manager de ma-
niére programmeée ordinateurs,
imprimantes, photocopieuses et
autres machines a café souvent
inutilement en fonction de jour
comme de nuit.

La prise intelligente aiguille les
données de la consommation des
divers appareils en direction d'un
ordinateur. Sur un site internet
dédié, le module les compare a des
standards ou a d’autres consom-
mateurs équivalents. Ce produit
permet de récupérer I'investisse-
ment en 18 mois. «Romande
Energie a d’'emblée cru au nou-
veau systéme proposé par la start-
up Geroco parce qu’il nousa sem-
blé tout particuliérement propre
aaider les clients a diminuer leur

consommation de facon simple et
ludique», explique Karin Devalte,
porte-parole de Romande Ener-
gie qui a conclu un accord parte-
nariat avec Geroco en décembre
2009. En fait, Romande Energie
prépare un programme complet
de promotion de l'efficience éner-
gétique a destination de ses clients
qui comprendra Ecowizz. Dans
lamesure ot1 une communication
spécifique est prévue, I'entreprise
n’a pas souhaité en dire plus.
Comment Romande Energie qui
vend deI’électricité peut-elle pro-
mouvoir une prise qui peut dimi-
nuer ses revenus? «La consomma-
tion d’énergie ne cesse de
progresser, alors que nous ne pro-
duisons que 20% de I'énergie que
nous distribuons, nous devons
acheter les 80% restant a des prix
pas toujours avantageux, nous
souhaitons donc aider les consom-
mateurs a réduire leur consom-
mation électrique», confie Karine
Devalte.

Si Romande Energie tient a faire
baisser la consommation électri-
que, pourquoi ne distribue-t-elle

pasatous ses clients cette prise in-
telligente? Equiper 280.000
clients avec un pack Ecowizz a
249 francs représente un grosse
somme. Au tarif plein, la distribu-
tion gratuite de 280.000 Ecowizz
cotterait 70 millions de francs. a
dire vrai, le cofit réel de I'opéra-
tion serait certainement moindre.
Tous les consommateurs ne dis-
posent pas d’un ordinateur et ne
peuvent donc pas profiter de ce
systéme. De plus, une telle com-
mande permet sans doute d’obte-
nir un rabais de quantité. On peu
aussi se demander si, pour réduire
les cofits, le distributeur d’électri-
cité ne devrait pas plutot envisa-
ger d’investir dans cette start-up
ou mieux encore la racheter.

«La question dela reprise d’une so-
ciété fait partie de la stratégie d'une
entreprise qui appartient au
conseil d’administration», répond
Karin Devalte. Jusqu'ici Geroco
a bénéficié d’un capital d’amor-
cage de 130.000 francs de la part
du programme Venture kick et
recu une aide sous forme de coa-
ching de la Fondation valaisanne

Ark et de I'appui technique de la
HESS-SO valais. Elle veut plutot
s’étendre en Suisse, en Europe et
aux Etats-Unis. Gerocoa démarré
avec des capitaux propres et I'ap-
port de la société valaisanne
ALLRO communications, auteur
d’un logiciel de gestion et d’opti-
misation de la consommation
énergétique. «Nous préparons un
tour de table pour lever 500.000
francs», confie Michael Dupertuis.
En comparaison, Romande Ener-
gie a annoncé un investissement
de 500 millions de francs pour pro-
duire 10% de I'électricité distri-
buée par de nouvelles énergies re-
nouvelables d’icia 2025. Payer 70
millions pour des prises Ecowizz
n’est donc pas si cher.

LA START-UP GEROCO
PREPARE UN TOUR DE
TABLE POUR LEVER
500.000 FRANCS ET
FINANCER AINSI SON
EXPANSION EN SUISSE
ET EN EUROPE.

INTERSHOP: bénéfice
accru au premier semestre
Intershop aaccru sa rentabilité et
maintenu son chiffre d’affaires
stable au premier semestre de
2010. La société immobiliére zu-
richoise a dégagé un résultat net
de 25,2 millions de francs, en
hausse de 3,6 millions comparé
ala méme période de I'an passé.
Le revenu des loyers s’est fixé a
36,8 millions de francs, contre
36,5 millions un an plus tot, a in-
diqué Intershop. La vente de ba-
timents a rapporté 7,5 millions de
francs apres 400.000 francs récol-
tés sur les six premiers mois de
Tannée derniére. — (ats)

OERLIKON: direction
renforcée

QOerlikon compleéte sa direction au
niveau del'entreprise et de ses seg-
ments. Le groupe technologique
anommeé Adrian Cojocaru, de na-
tionalité roumaine, au poste de
Chief Human Resources Officer
(CHRO) avec effet dés le 1er dé-
cembre 2010. En outre, Oerlikon
annonce aussi la nomination
d’Andreas Dill comme CEO du
segment Advanced Technologies,
avec effetimmeédiat. M. Cojocaru
est actuellement Chief Human
Resources Officer pour la région
Proche-Orient et Afrique chezLG
Electronics a Dubai.



