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PIERRE MAYORAZ

Le monde moderne propose sans cesse
mille activités diverses pour meubler ses
loisirs de toutes les manières possibles.
Cette offre pléthorique rend parfois les
choix difficiles. Une jeune société valai-
sanne ajoute un élément supplémentaire à
l’attrait que tel ou tel événement peut avoir
sur vous. A travers le logiciel mixin, elle
communique à vos amis, en temps réel, ce
que vous avez envie de faire ou que vous al-
lez faire. De même, vous pouvez connaître
ce que ces derniers ont mis à leur pro-
gramme. Tout ceci s’affiche sur l’écran de
votre portable ou de votre ordinateur et il
devient très simple d’organiser une activité
commune en quelques minutes sans don-
ner cent coups de téléphone puisque l’on
connaît immédiatement les envies et les
disponibilités du groupe. Et, chacun sait
que le plaisir augmente avec le partage...

Découvrir de nouvelles activités
Grâce à mixin, tout le monde peut dé-

couvrir de nouvelles activités. En effet, im-
possible de tout connaître dans la jungle
actuelle faite de
flyers, d’annonces
sur l’internet, dans
les journaux, à la té-
lévision ou à la ra-
dio. En revanche, en
mettant en com-
mun tout ce que
sait un réseau, on
arrive à un pano-
rama presque com-
plet des différentes
possibilités. mixin
contribue donc à de nouvelles découver-
tes. Jusqu’à aujourd’hui, on connaissait ce
que nos amis avaient fait. Maintenant, on
sait ce qu’ils vont faire et ce que nous allons
faire avec eux. Bien entendu, mixin tra-
vaille en connexion avec les réseaux so-
ciaux les plus connus Twitter, Facebook,
Linkedin. Il s’intègre au système des calen-
driers traditionnels comme Outlook ou
Google Calendar. Leurs utilisateurs n’ont
donc pas besoins de changer leurs habitu-
des. 

Transmission
par le bouche-à-oreille

Autre atout de mixin, la possibilité pour
les organisateurs de manifestations de

mettre leur offre en ligne et de la voir trans-
mise par le bouche-à-oreille à partir d’un
point unique. Cela ne peut que générer une
augmentation de la vente de billets. A
terme, mixin pourrait même remplacer les
entreprises de distribution de tickets et les
lourds honoraires qu’elles perçoivent par
un système plus simple et moins onéreux
pour la clientèle et les organisateurs. 

Un marché prometteur
mixin surfe sur la vague internet qui ne

cesse de grandir elle qui a vu le nombre de
ses utilisateurs croître de 362% en dix ans
pour atteindre 1,6 milliard. Cette augmen-
tation touche surtout les réseaux sociaux
comme Twitter ou Facebook et la marge de
progression reste importante surtout chez
les 18-35 ans, la cible principale de mixin.
«mixin ne se veut pas un nouveau Face-
book ou un autre Twitter, mais plutôt une
solution pratique à de nombreuses ques-
tions organisationnelles telles que recher-
che d’un partenaire de sport, film ou repas
en commun. Nous ne voulons pas concur-
rencer les autres services mais à nous posi-

tionner comme un complément», précise
Frédéric Sidler, fondateur de la société ba-
sée à Martigny. 

Aussi pour les organisateurs
mixin donne aussi l’accès aux organisa-

teurs de manifestations à un public poten-
tiel très nombreux. Un artiste débutant
pourra en profiter pour une campagne
promotionnelle à un prix modeste, chose
impossible avec n’importe quel autre ca-
nal. L’entreprise aide aussi des hommes
politiques à se faire connaître. La société
vend aussi un service de marketing pour de
gros organisateurs comme Palexpo dont
elle relaie les événements. 
En savoir plus, www.mixin.comi

Devine ce que
je fais ce soir

Les fondateurs de mixin
ont aussi lancé TVchat à
travers la société jocada
basée elle aussi à Marti-
gny. L’entreprise a parti-
cipé au prix TechnoArk-
ville de Sierre 2010. Avec
TVchat, regarder la télévi-
sion va passer d’acte in-
dividuel à acte collectif.
Actuellement, les gens
partagent leurs impres-
sions après les émis-
sions. Cet état de fait ne
satisfait pas le plus grand
nombre désormais habi-
tué à communiquer en
temps réel. D’où un dés-
intérêt pour le média té-
lévisuel qui n’a pas
échappé aux chaînes
mais aussi à leurs annon-
ceurs.

TVchat offre une solution
à cette désaffection en
rendant l’acte de regar-
der la télévision social et
par là même attrayant.

Avant les émissions, elle
propose un guide TV en li-
gne pour que les gens
puissent s’organiser en
amont. Pendant la diffu-
sion, elle offre un espace
de rencontre et d’interac-
tion dans lequel le télé-
spectateur peut choisir
de rester passif en indi-
quant simplement quelle
émission il regarde et ob-
server le reste de la com-
munauté. Mais, il peut
aussi interagir avec ses
amis ou l’ensemble des
téléspectateurs de la
chaîne.

TVchat s’adresse à tous
les téléspectateurs mais
vise commercialement
les professionnels du
marché de la télévision
qui peuvent donner une
touche de modernité à
leur média en le plaçant
au centre des réseaux so-
ciaux. PM 

�2008
Date de fondation

�8 spécialistes des
réseaux sociaux en
Suisse, Australie et Inde

�300000
francs
d’investissement

�650000
francs recherchés

�80000
utilisateurs enregistrés

� Plusieurs projets en
cours avec des
partenaires prestigieux
tels Palexpo, Heineken,
Nespresso, etc.

� Personne de référence:
Frédéric Sidler

«mixin se veut
un complément
des réseaux sociaux
les plus connus»
FRÉDÉRIC SIDLER
FONDATEUR DE L’ENTREPRISE

Grâce à mixin, on peut
appréhender le même
événement sur plusieurs
supports. DR

RÉSEAU� Le logi-
ciel mixin permet de
connaître les envies
de ses amis en temps
réel et d’organiser
son agenda
en fonction.

Regarder
la télévision
ensemble

ÉCLAIRAGE

Manor économe
Le système d’éclairage RS LED-Spot
conçu par Bridgelux/RD-Leuchten pour
les magasins Manor a obtenu une distinc-
tion particulière lors de la remise du Prix
de l’innovation architecturale et technique
au salon professionnel Light + Building
2010. Le spot Micro-LED a séduit le jury
par sa forte intensité lumineuse en contre-
partie d’un très faible dégagement de cha-
leur. Les magasins Manor sont pourvus
des modules d’éclairage novateurs depuis
début juillet 2009. Leur faible consomma-
tion permet à l’enseigne d’économiser
près de 50% d’énergie. C

INDUSTRIE ALIMENTAIRE

Migros s’exporte
Migros étend ses activités industrielles en
Autriche. Bischofszell Produits alimentai-
res (Bina), une entreprise du numéro un
suisse du commerce de détail, s’est empa-
rée à fin décembre d’une grande majorité
du capital-actions de la société autri-
chienne Weisenhorn Food Specialities.
Dans la foulée de cette acquisition, dont le
montant n’est pas dévoilé, Migros a
changé la raison sociale de la société au-
trichienne, optant pour le nom Gastina, a
précisé lundi le géant orange. Etablie dans
le Vorarlberg, l’entreprise produit essen-
tiellement des plats précuisinés ainsi que
des pâtes fraîches pour les marchés alle-
mand et autrichien. Elle emploie quelque
110 collaborateurs et a généré l’an passé
un chiffre d’affaires de près de 20 millions
d’euros (28,7 millions de francs). ATS

BOURSE

Bancaires
dans la tourmente
Le secteur bancaire européen est en diffi-
culté ce lundi en bourse. Les investisseurs
craignent en effet que les accusations de
fraude lancées à l’encontre de Goldman
Sachs ne s’élargissent à d’autres établis-
sements. Vendredi, la Securities and Ex-
change Commission a accusé Goldman
Sachs d’avoir organisé une fraude dans la
constitution d’un véhicule d’investisse-
ment monté avec le fonds Paulson & Co.

La SEC se demande si des transactions or-
ganisées par d’autres établissements ont
pu causer du tort aux investisseurs. Le
«Wall Street Journal» évoque notamment
les noms de la Deutsche Bank et d’UBS
parmi deux des banques à l’origine d’opé-
rations immobilières ayant mal tourné. ATS

CLUB ALPIN EN 2009

Au sommet
Le Club alpin suisse a connu une saison
2009 record. Ses 153 cabanes ont totalisé
359 000 nuitées, soit une hausse de 11%
par rapport à l’année précédente. La per-
formance est d’autant plus significative
que l’année dernière a été très difficile
pour le tourisme suisse. La récession éco-
nomique a sans doute contribué à faire
des vacances en montagne une solution
de rechange aux voyages vers des terres
plus lointaines, selon le club. ATS

AUTOMOBILE

Toyota paie l’amende
aux Etats-Unis 
Le constructeur automobile japonais
Toyota a réfuté lundi les accusations du
Gouvernement américain, tout en indi-
quant avoir décidé de tourner la page en
payant une amende record de 16,375 mil-
lions de dollars reçue pour avoir tardé à in-
former Washington de ses problèmes
d’accélération. «Nous regrettons que
l’agence de sécurité routière soit parve-
nue à la conclusion qu’elle devait nous ré-
clamer une pénalité civile. Toyota nie les
allégations de la sécurité routière selon la-
quelle il a violé» ses obligations, a indiqué
le constructeur dans un communiqué.

Néanmoins, comme l’a révélé le Ministère
des transports dès dimanche soir, Toyota
indique avoir «accepté de verser ce règle-
ment afin d’éviter que le litige se prolonge
et un procès potentiel, ainsi que pour lui
permettre de d’aller de l’avant pour se
concentrer pleinement sur les mesures
prises pour renforcer la qualité» de ses
voitures. ATS
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